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»Eh mann, wo hat das Ding denn seinen Kopfhoreranschluss?«

(Quelle: http://www.wiedenroth-karikatur.de/02_PolitKari081111 Zeitung_Schule_Medien.html) 2






1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Leitmedienwechsel von der
, Gutenberg-Galaxis” hin zur , Internet-Galaxis”

,Die Einfihrung des Computers hat fur die Gesellschaft ebenso
dramatische Folgen, wie zuvor nur die Einfihrung der Sprache, der
Schrift und des Buchdrucks.*

(Baecker, D., 2007, Studien zur ndchsten Gesellschaft, S. 7)



1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

http://www.youtube.com/watch?v=brAlzKHYFnA



http://www.youtube.com/watch?v=brAlzKHYFnA

1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Digitales Schulbuch bzw. Atlas

Diercke Premium:

Als Besitzer eines neuen Diercke Atlas erhalten Sie mit Um Ihren Online-Schliissel einzuldsen,
dem im Atlas eingedruckten Online-Schliissel freien miissen Sie angemeldet sein.

Zugriff auf unsere Premiumangebote wie z.B. unsere
Geo-Tools und zusatzlich Zugriff auf 5 Artikel aus dem

Anmelden

Archiv unserer geographischen Fachzeitschriften.

Diercke Weltatlas Neuauflage 2015

DIERCKE GEO-TOOLS +++ AKTUELLES THEMA ++ ++ AKTUELLES THEMA ++
Diercke Globus El-Nifio - kommt 2015 das Karten zum Thema
Kartenin 3D erforschen f . «r i g i
,Christkind“? Konflikte

B~ Diercke Coach ) i )
== . . Viele aktuelle Berichte von Geowissenschaftlern Mit den furchtbaren Terroranschldgen von Paris
@ Interaktives Wissen 3 2 a 3 : ¥ ,
deuten darauf hin, dass dieses Jahr dem Pazifikraum sind die gewaltsamen Konflikte ins Herz von Europa




1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Einerseits:

Neue und alte Leitmedien I6sen sich im Prozess der kulturellen
Evolution nicht einfach ab, sondern werden im Ubergang
miteinander verwoben.

Andererseits:

Das Internet ist allgegenwartig und mit zahlreichen Gegensténden
des Alltags verknipft




1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Geoweb

3 lﬂ

» Multimedialitat (Kombination von Medien)

» Hohe Wirkmachtigkeit (Sinneskanale)

» Interaktiv (anwendergesteuerte Auswahl)

» Dynamik (stufenloses Zoomen)

» Aktualitat (teilweise Echtzeit) Georeferenz
Internet

» Verbreitung (Uberall und jederzeit)

> Nutzer = Produzent und Nutzer




1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Geoweb — Interaktion und Kollaboration

_--.1.‘- “,_. ! Fhf-:

http://urbanshit.de/gefahrengebiet-hamburg-karten-mash-ups/



1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Geoweb — Interaktion und Kollaboration

‘z%/oportal de

suchen, finden. verbinden, Geoportal GDI-DE

i Karten Suche Service

Rejo) T 3
Eumm “iﬁ?(?e(in o 6 Unser Karten-Tipp
. KA
alsaII!DudIey @ Karte Karte grau Lufibilder oy l
! oy T eI Behdrdenkarte
NETHERLAN oo gEy -+ POLAND o N—
> e . Zielona Gora » Die Behdrdenkarte ist eine Visualisierung
] £ Kiel des Anschriftenverzeichnisses der Bundes-
Wroclaw o beharden welches vom Bundesverwal-

as hng
tungsamt (BVA) in Kdln auf der Webseite

BELGIUM oy : AN
\'\_\LL i ! a . 3 Krako www.bund.de zur Verfilgung gestellt wird.
: : Amiens “- s, Main “4 iy
LeHavre o ‘ ? B » Details zum Karten-Tipp

o f""*
SLOVAKM » Karte anzeigen

Paris
1 o Blanc Wien ‘)f
ﬁig?:;iﬂf :IIJ_'Ifd “:. EIW'PIIE rte Kartenansicht ’ pe

Gepdésie, 2013
Mutzungsbedingungen

Nach was suchen Sie?
Geodaten & Inhalte iiber Suchbegriffe

Nach welchem Ort suchen Sie? | . chen ﬂ Q, Suchbegriff
EH 1.B. Stadt, PLZ, Adresse
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1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Geoweb — Interaktion und Kollaboration

Beitrag schreiben Events Farum Anmelden

velp::

Finde Currywurst, Brunch-Buffet, ltalienisch

1! Restaurants ¥ Nightlife % Lok3le Dienstleistung 88 Lieferservice

11

https://www.yelp.de/berlin



1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Geoweb — Interaktion und Kollaboration

Geofilters

Geofilters are creative overlays that capture where you are or

what you're up to in a Snap! Create your own, and surprise
Snapchatters in the locations you choose.

- 3
| CREATE YOUR GEOFILTER ‘\I
L e

https://www.snapchat.com/geofilters



1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Geoweb — Interaktion und Kollaboration

Hurnanitarian
OpenStreetMap
Team About Updates Projects Leadership Get Involved Donate

FEATURED FEDRECT
Typhoon Haiyan

Wi bave eelivabed 10 provide geopraphae bass data
in aress affecied by typhoon YolandaMayan in the
Phisppines, comminatng on the Typboon_Hatan
wiki giga. Dur mape are Bng uked on (h grownd
by aid apencies, for example the American Aad
Cross heee equippsd ther teams with
DipenSreetilss maps. Tving i with thes tha Briiah
Ripd Credia hiod Deds working (o Ml

READ MORE
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1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Geoweb — Interaktion und Kollaboration

STARTSEITE
ARTENSUCHE
ARTEN INFO
ERFASSUNGEN
ONLINE MELDUNG
ARTEN ANALYSE
INFORMATIONEN
KAMPAGHNEN
LOGIN

Partner

Tipps fir Einsteiger
Web Service AP
Maps AP

Datenschutz

Impressum

ﬁ .
ARTENFINDER
SERVICE-FPORTAL

Startseite

ArtenFinder Service-Portal
Artenschutz zum Anfassen

Das ArenFinder Senvice-Portal bietet lhnen die Méglichkeit, Beobachtungen von Tieren und Pflanzen zu melden und damit einen
wertvollen Beitrag zur Maturforschung und zum Naturschutz zu leisten.

Mehrere 100 Melderinnen und Melder haben mit dem ArtenFinder seit 2011 rund 165.000 Daten von Végeln, Schmetterlingen,
Amphibien, Reptilien und vielen weiteren Artengruppen in Rheinland-Pfalz zusammengetragen.

= Machen Sie mit und melden Sie uns lhre Entdeckungen!
« Werden Sie Teil der Meldergemeinschaft!
o Wir freuen uns auf Ihre Meldungen!

Mit dem ArtenFinder Service-Portal ermaglichen wir lhnen, lhre Artbeobachtungen

e (ber die Online-Eingabe zu erfassen
e aus lhrer mobilen App zusammenzufihren
o zu verwalten und auf einer Karte zu visualisieren

14



1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Geoweb — Interaktion und Kollaboration

w Frankfurt Gestalten | Birger machen Stadt. - Mozilla Firefox = =
Datei Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras Hilfe
| FG Frankfurt Gestalten | Birger machen Stadt.l + L r ' & 4 & O_
(— 0w frankfurt-gestalten.de c -.l - ibersetzung Pl A @ ¥
Eib Meistbesucht [=] Webmail :: Willkomme... (] Movell WebAccess (De... {3 OLAT - Online Learnin... k Sportnachrichten - kic... B WEB.DE - E-Mail-Adre... 23

FRANKFURT o BB
GESTALTEN

Biirger machen Stadt

UBERSICHT INITIATIVEN DISKUSSION UBERUNS  BLOG OFFENER HAUSHALT  SPENDEN

Aktuelle Neuigkeiten: Was wird gerade wo diskutiert?

Infos aus der Nachbarschaft

Do PR S7==, Niddatal P AU

! i L2
Staditeil - \ [ i i ] B
o Frednchsdor? i | =
“Karben ..‘., &
. #Bad Homburg JHidderau
Glashuten vor,der Hohe gy |
“aberursel raunist, @ & ) -
Brichikobel Langengelficld
Erlensed
=7
L 159
Aktuelle Initiativen 3 Hatouf
» Rettet den Friedberger Platz / L .q‘.OQ‘ ) ) ¥
) — @ g~ ®W_ Offenbach —, £ [y )
Markt £ & ; e. . b FAzanau

| 4 £ am Main N
Hattersheim, p = -

initiiert von: marc.henklein

L .'|':‘:.| '..‘hi"JS':ﬂS::-nl\\rn A
» Kulturkiosk am Museumsufer D
initiert von: Rally

» Welt-Okosiedlung im

= i 8 Dyfleich Diezenbachl . §2998Y

m
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1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Veranderung in der Produktion und Zirkulation geographischen Wissens

Raumliches und ortsbezogenes Wissen wird nicht mehr ausschliel3lich von
Experten zur VerfiUgung gestellt

16



1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Digitale Geomedien sind heutzutage Teil der Alltagswelt

¥ = 5 F 4
_~r air baloons Radars GPS Online Smart ' :
map ping phones o
Digital

a“ﬂ“”“'"i EPEDIDIDPIEEDEDPIIDIDEED  ~w:
o Tablet PC anline Digital World

Gls location based

Camera  Phatas from Cell phone
g F @, sprvices

3D Gls ‘

Satellites E Web GIS 4 .-..-

"\:i Nd - Q

=
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Abb: SPACIT (2014)



1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

,Geography on a World Stage* (Kerski, 2015)

dwareness

Geotech-
nologies

Geo- L
enablement

& Storytelling

https://blogs.esri.com/esri/esri-insider/2015/02/20/geography-on-the-world-stage/ 18


https://blogs.esri.com/esri/esri-insider/2015/02/20/geography-on-the-world-stage/

1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Einerseits

Aufwertung geographischen Wissens

Andererseits

Herabstufung geographischen Wissens

19



1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Digitale Navigation

Keine Analyse des Kartentyps
keine raumliche Einordnung
keine natur- und kulturraumliche
Einordnung

kein Einnorden

keine Mal3stabsberechnung
keine Groborientierung mittels
Isohypsen

keine Projektionsanalyse

keine Legendenentschlisselung

20



1. Leitmedienwechsel in der geographischen Bildung

Zwischenfazit
» Reflexion und Technik = High Teach vor High Tech
> Lernen mit oder Lernen Uber?

» Mediatisierung der Gesellschaft im Unterricht thematisieren

21



2. Mediatisierung der Gesellschaft
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2. Soziale Medien und die Mediatisierung der Gesellschaft

Soziale Medien =
Neue Formen

> der Kommunikation
» der Kollaboration

» der Partizipation

» der Raumkonstruktion
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2. Soziale Medien und die Mediatisierung der Gesellschaft

Ortsbezogene Postings

Facebook 2015: taglich
etwa 10 Mrd. Nachrichten
350 Mio. Fotos

4,75 Mrd. Inhalte geteilt
(DMR, 2015)

Facebook 2012:

17 Mrd. Facebook-Beitrage
mit Ortszuweisung,
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2. Soziale Medien und die Mediatisierung der Gesellschaft

#Hashtag

» Viralitat eines Posts - # (Hashtag) herausgehobene Rolle
» Metakommentierung von Texten, Bildern oder Videos

» Neue Form der Kategorisierung

» Neue Form der Bedeutungszuschreibung

» Ortsbezogener Hashtag - #Rheda-Wiedenbrick - neue
Formen von Raumkonstruktionen

25



2. Soziale Medien und die Mediatisierung der Gesellschaft

@ mwishak + Folgen

muwishak Work Christmas Party 2017 (5
#christmasparty #weihnachtsmarkt
#rhedawiedenbriick #work #workparty
fchristmasmarket #santa fhohoho
@ioanna_08 @stellidi

mginrhwd « F
-

meinghwd Wi wiinschen Euch ginen schinen
gemutlichen ersten Advent. f},

#rmeinthwdd #rhedawiedenbrick
#schiossrheda #localapp #lod i
oo
Breisgutersiah fastwestlaben

Firstsnow Fwinter

jn.produktion Darike_ Winsche ich such
auch..lg

wera eff Danke wilnsche ich such [ &

oL@ A

Gefalit 23 Mal O Q R

Gedill 140 Mal

reem.ayasso * Folgen
Stacil Rheda-Wiedenbn ick

reem.ayasso Welcome December §3 @8 Cold
@0

#snow #ooffee #decemberphotochallenge
#december #white #winter #agqi# ali® lid
#kaffe #deutschland #rhedawiedenbriick
#gitersioh #bielefeld #nordreinwestfalen
#lrees #tree Fwinterview

6 albertvilarmasso « Folgen

albertvilarmasse Detalls de

hedawiedenbriick #Wiedenbrick #rheda
#detallzderedha #igersrheda
#igerswiedenbruck #igersrhedawiedenbruck
#alemanya #deutschland #cervesa Whier #ipub

paradiso.vincenzo @albertvilarmasso cin
cin...arrivata busta?

almousillyrasha 31342 gau ) lalliL]
reem.ayasso @zlmousillyrashs @@ @@
PLETERIEN ] .2

ghaithkassas | all £ po alilly aSliaw liai
dhalll s i

serratxicu Guarda xapas

reem.ayasso @ghaithkassas 8 il ggiun Ul
craogd by 3 o aJati Lad gl diic e dygnll
ol i Lie 1 &

O Q M
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© Q H

Gefillt 55 Mal
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2. Soziale Medien und die Mediatisierung der Gesellschaft

JIM-Studie: ,Praktisch jeder Zwolf- bis 19-Jahrige besitzt ein Handy (98 %).
92 Prozent haben ein Smartphone und drei Viertel kOnnen mit einer
Internetflatrate Online-Dienste nutzen (...) Mit 97 Prozent nutzen praktisch
alle Jugendlichen das Internet, dabei sind 80 Prozent der Zwdlf- bis 19-
Jahrigen taglich online* (Medienpadagogischer Forschungsverbund
Sudwest 2015, 54f).

, Digital News Report 2016“: ,21 Prozent der 18- bis 24-Jahrigen beziehen
Nachrichten ausschlie3lich tiber Quellen aus dem Internet; darunter sind 8
Prozent, die ausschlie3lich Nachrichten Gber soziale Medien nutzen” (H6hlig
und Hasebrink, 2016, 7).

, ICILS-Studie®: Insgesamt ist aber die schulische Computernutzung in
Deutschland ,im internationalen Vergleich unterdurchschnittlich. (...) Nur 1,6
Prozent berichten von einer taglichen Nutzung“ (Bos u.a. 2014, 20).

27



2. Soziale Medien und die Mediatisierung der Gesellschaft

Liebste Internetangebote 2016

- bis zu drei Nennungen -

YouTube 69
WhatsApp
Facebook
Instagram
Google
Snapchat
Spotify
Netflix

Amazon

Wikipedia EMadchen

Jungen

Twitter

Medienpadagogischer Forschungsverbund Stdwest (Hrsg.) (2016): JIM 2016 Jugend, Information, (Multi-)Media. Basisstudie zum 28
Medienumgang 12 - bis 19 - Jahriger in Deutschland. Stuttgart.



2. Soziale Medien und die Mediatisierung der Gesellschaft

Verhaltnis von Subjekt und Medien

gesellschaft-
liche Diskurse

subjektive
Konstruktion Uberzeu- Hypothesen-

O 0 bildung

0

0

Medium Q,

O O
Reprasentation
Produzent Konsument

Menschen und Medien interagieren miteinander und
Einflisse mussen in diesem Wirkgeflige gesehen werden.

(Gryl, 1. und Kanwischer, D. (2013): Medien im Geographieunterricht: Theoretische Ansatze und empirische Analysen. In: Kanwischer, D. (Hrsg.):
Geographiedidaktik. Ein Arbeitsbuch zur Gestaltung des Geographieunterrichts. Stuttgart. S. 201). 29



2. Soziale Medien und die Mediatisierung der Gesellschaft

Soziale Medien = Neue Formen der Raumkonstruktion
Hohe Bildungsrelevanz

» Leben = Zusammenspiel aus Offline- und Online-Kontexten
(augmented Realities = erweiterte Realitat)

» Soziale Medien = Teil der Welt wie auch ,Weltlieferanten®
» Veranderung der Wahrnehmungsmaoglichkeiten von Raum

» Veranderungen des Selbst- und Weltbezugs

30



2. Soziale Medien und die Mediatisierung der Gesellschaft

Bildungsbedarf bzgl. ortsbezogener Hastags und Posts in sozialen
Netzwerken ist dringlich!

34 Polizei Miinchen &
W-  @PolizeiMuenchen

NOCHEIMAL: KEINE Videos oder Bilder von
Polizeikraften im Einsatz online stellen, helft
nicht den Taternlll #munchen #oez
#schielerel

15741 17s4s M2V 2EEW

11:20 - 22_ Juli 2016

2+ Folgen
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3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Geography of Hate

Geography of Hate

Geotagged Hateful Tweets in the United States

dn  Tmmglet

ca )
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Denver . Sy

UG - '-
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T .IEI.-I“- ) 4
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fosiangeles] 0 . - most some
(e W hate : hate

)

v TPy,
IFaso
: '.,.L:"“"}E'? To protect privacy, actual tweet locations h#
an

been aggregated to the county level
lely ed by number of tweets. &

' Kartendaten € 2017 Google, INEG! | Mutzungabedingungen

http://users.humboldt.edu/mstephens/hate/hate_map.html




3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Articles

Beyond the geotag: situating ‘big data’ and
leveraging the potential of the geoweb

Jeremy W. Crampton &%, Mark Graham , Ate Poorthuis, Taylor Shelton , Monica Stephens , Matthew W. Wilson

& ..showall
Pages 130-139 | Received 01 Oct 201 2, Accepted 29 Jan 2013, Published online: 19 Apr 2013

k& Download citation http://dx.doi.org/10.1080/15230406.2013.777137

Wie lassen sich anhand der Nutzung des Internets kulturelle
und gesellschaftliche Veranderungen diagnostizieren?

33
Crampton, Jeremy, u.a. 2013: Beyond the Geotag? Deconstructing ‘Big Data’ and Leveraging the Potential of the Geoweb. Cartography and GlIScience, 40/2, S. 130-139.



3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Projekt mit Studierenden

Zielstellung = Vergleich zweier Frankfurter Stadtteile in den sozialen
Medien hinsichtlich der Raumkonstruktionen

Erkenntnisinteresse:

» Welche Arten der Raumkonstruktion entstehen?

» Welchen Zweck hat der Beitrag?

» Durch wen wurde der Beitrag verd6ffentlicht?

» Was ist der Inhalt des Beitrags?

» In welchem Bezug steht der Beitrag zum Stadtteil?

» Welche Komponenten enthalt der Post? (z.B. Bilder oder Hashtags)

34



3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Theoretischer Hintergrund

» Alltagliche Regionalisierungen

» Welche Art von gesellschaftlichen Raumverhaltnissen werden in
kommunikativen Prozessen produziert und reproduziert?

» Welche Bedingungen liegen zu Grunde?
» Welche Konsequenzen ergeben sich?

Geographie ist nicht, sondern wird gemacht.

» Analytischer Blick auf Handlungen, welche der materiellen Welt Sinn
und Bedeutung verleihen.

» Aufmerksamkeit auf veranderte Praktiken der Herstellung und der
Interaktivitat.

35

Werlen, Benno 1997: Sozialgeographie alltdglicher Regionalisierungen. Band 2: Globalisierung, Region und Regionalisierung. Stuttgart.



3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Problem Datenmasse = Stichprobentechnik #Hashtagsuche

>

>

#JeSuisCharlie / Metakommentierung / Konstruktionsmacht
Facebook, Instagram und Twitter

Datenerhebung mit Talkwalker = Social Media Analytics Tool -
Problem: Auswahl an Stichworten und unbekannter Algorithmus

Liste an Suchworter = z.B. #Frankfurt, #FFM-Bockenheim
Zeitraum 01.12.2014 bis 31.05.2015 = 9.985 Posts

Datenauswertung - Dokumentenanalyse von Posts

36



3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Ergebnisse
MNo. Urban District Posts 22 Sossenheim 11
1 Flughafen 1790 23 Praunheim 113
2 Bockenheim 530 24 Fechenheim 113
3 Sachsenhausen 496 25 Innenstadt 107
4 Kalbach-Riedberg 490 % Unterliederbach 100
5 Preungesheim 470 21 Dombusch 89
6 Heddemheim 427 28 Eckenheim 87
1 Bomheim 413 29 Gutleutviertel g2
8 Eschersheim 410 30 Bergen-Enkheim 19
9 Gallus 384 31 Obemad 53
10 Ginnheim 373 32 Griesheim i
11 Berkersheim 370 33 Niedemursel 50
12 Harheim 351 34 Nieder-Eschbach 49
13 Bonames 344 35 Seckbach 48
14 Nordend 315 2% Nied 39
15 Ostend . 307 37 Frankfurter Berg 7
16 Bahnhofaviertel 259 38 Riedenwald 33
17 Niederrad 239 e
39 Zeilsheim 30
18 Westend 205 g
40 Schwanheim 24
19 Altstadt 166 i
: 41 Sindlingen 19
20 Hochst 166 0 H 13
21 Rodelheim 137 Lol

43 Nieder-Erenbach B

Anzahl der verschlagworteten Posts in den sozialen Netzwerken Facebook, Instagram und
Twitter pro Frankfurter Stadtteil fiir den Zeitraum 01.12.2014 bis 31.05.2015  *’



3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Ergebnisse

» Auswahl der Stadtteile Bockenheim und Kalbach-Riedberg

» Vergleichsweise hohe Anzahl an Posts

» Lassen differenzierte Ergebnisse hinsichtlich Analyse erwarten
>

Bockenheim: Innenstadtbereich, bevolkerungsreicher Stadtteil, gepragt
durch Messe und Universitat

» Kalbach-Riedberg: Norden Frankfurt, gegenwartig Bedeutungsgewinn
durch Ausbau Wohngebiet und Universitatsstandort
(naturwissenschaftliche FB)

» Einschrankung Analysezeitraum Mai 2015 (Bockenheim 93 Posts und
Kalbach-Riedberg 96 Posts)
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3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Ergebnisse
Plattform Komponenten
Bockenheim
MTwitter Minstagram ® Facebook B nurText MmitBild WmitLink & mit Bild & Link
Kalbach-Riedberg

Plattform und Komponenten der Posts




3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Ergebnisse
Zeitung/Blog offentl.  Zeitung/Blog
Gifentl. 5 Organisation 4
Organisation A 3 I|I
8 polit.
polit. Organ ;EE:tlun
Organisation

a8

Bockenheim Kalbach-Riedberg

Autor/-innen der Posts
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3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Ergebnisse
) Arbeit/ )
5””5:'3‘35 Universitst 5””5::”5‘35
N\ | 3 _\ /
Bockenheim Kalbach-Riedberg

Inhaltliche Kategorien der Posts
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3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Ergebnisse
Anf ) sonstiges

" ;EIEE Sonstiges Anfrage 3 Machrichten/
Meinungs- N ; TE:;’;“”EE' 9—~.H |_ Informationen

Zulerung au ;””E 21

17
Werbung
3

Bockenheim Kalbach-Riedberg

Zweck des Posts
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3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Diskussion der Ergebnisse bzgl. Raumkonstruktionen

Bockenheim:

breites Themenspektrum, hoher Anteil Werbung, haufige Erwahnung von
Geschaften und Bars, Informationen zu kulturellen Veranstaltungen,
politische Diskussionen

—> urbaner, kulturell attraktiver, vielfaltiger und freizeitorientierter Stadttell,
junge Bevdlkerung

S Heaven.
F J ol #shoppen#Zalando#Outlet#Frankfuri#Bockenheim

| #Madels#Weekend#Freude#shoppenmachtglickiich
—  #5chnappchen

verdffentlicht am 31 Mai 2015 um 22:14 | instagram.com

Quelle: https://instagram.com/p/3XAUZvsT_L/. 43



3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Diskussion der Ergebnisse bzgl. Raumkonstruktionen
Bockenheim:

Mehrfache Thematisierung von Schulplatzmangel

—> Stadottell fur Betroffene unattraktiv

S0was qibts doch nicht!
i #Chhabekeinenplalz #Frankfurt #Bockenneim

Bifte teilen fUr ein Recht auf Schule!
pic.twitter com/inUgKegJdyR

verdffentlicht am 08 Mai 2015 um 16:15 | twitter com

Bekelnenpla

2100l
J ; -,E’

Quelle: http://twitter.com/JanineGeorg/status/596679838729150464. 44



3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Diskussion der Ergebnisse bzgl. Raumkonstruktionen

Kalbach-Riedberq:

Autoren fast ausschlie3lich Privatpersonen, Inhalte zu Freizeitgestaltung,
Konsum oder Universitat haben untergeordnete Rolle, Weiterleitung von
Vermisstenanzeige, hohe Anzahl an Posts mit Landschaftsfotos

- Wohnviertel, hilfsbereite Nachbarschaft, Vorort

suchbild: finde frankfurt! #riedberg
DIc. fwitter comiv19GadlP

verdfienticht am 10 Mar 2015 um 15:42 | twitter com

Quelle: http://twitter.com/oehmiche/status/597396185473777664..



3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Diskussion der Ergebnisse bzgl. Raumkonstruktionen
Kalbach-Riedberq:

Einzelne Beitrage bezlglich auftretender Probleme wie Diebstahl, Larm und
Einbrlche

- Unsicheres Wohnviertel

Autoknacker treiben Unwesen am Riedberg. Ihr Ziel:
Die Elektronik aus BMW-Fahrzeugen.

pit.ly/1JUovX1 #Frankiurt #Riedberg
verdffentlicht am 26 Mai 2015 um 17:25 | twitter.com

Quelle: http://twitter.com/IGRiedberg/status/603220428476252160. 46



3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Fazit

>

>

Hashtag mit Stadtteilbezug - neue Raum- und Bedeutungs-
zuschreibungen

Ein Stadtteil verschiedene Raumkonstruktionen - Regionalisierungen
verschiedener Individuen

Bockenheim = belebt und vielfaltig - Vorinterpretation > Besuch oder
Meidung des Stadtteils = Einfluss auf Handlungen

Hashtags mit Raumbezug = Raumkonstruktionen leichter auffindbar und
hohe Reichweite.

Grol3e Variation an Themen und Verfasser/-innen: Oftmals gemachte
Erfahrungen, Eindricke oder Emotionen die den realen Raum mit
verschiedenen Bedeutungen aufladen.
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3. Digitale Geographien: Das Fallbeispiel Hashtags

Fazit

Raum ist nicht, sondern wird gemacht, und zwar nicht nur von Experten
am Computer oder Kartentisch, sondern von jeder und jedem, jeden Tag
und zu jeder Zeit.

3

Die raumliche Wirklichkeit erschliel3t sich Gber den analytischen Blick
auf Handlungen, welche der (existierenden) materiellen und demnach
auch absolut-raumlichen Welt Sinn und Bedeutung verleihen

4

Welches Bildungskonzept eignet sich hierflr, um dieses Phanomen in
der Unterrichtspraxis zu thematisieren?
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Was sind die sozialen Netzwerke nicht?
» Das Social Web ist kein blof3er Haufen Technologie.
» Das Social Web ist keine Ansammlung von Werkzeugen.
» Das Social Web ist keine geschlossene Lernumgebung.

Was passiert in den sozialen Netzwerken?
» Netzwerken (Identity Management)
» Kreativer Umgang mit kulturellen Objekten
» Vernetzte Wissensarbeit
> Offentliche Teilnahme

Worum geht es?
» Es geht um mehr als Medienkompetenz.
» Es geht um mehr als Lerntechnologien.
» Es geht um umfassende Bildungspotenziale der Neuen Medien.

Wo liegen die Lern- und Bildungspotenziale der sozialen
Netzwerke?
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Medienbildung -
Eine Einflihrung

Klinkhardt TJ'TB




4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Worin liegt die besondere Bildungsrelevanz der Medien?

» Medien sind zugleich Teil der Welt und ,Weltlieferant®.

» Als Teil der Welt sind Medien ,Gegenstand” (sichtbar, objektivierbar)
» Als Weltlieferanten“ sind Medien ,strukturierende Strukturen®

(Voraussetzung, etwas sichtbar zu machen)

Fazit: Strukturale Medienbildung =
Die Bildungsrelevanz von Medien als , stukturierende Weltlieferanten®
einschéatzbar und zuganglich machen

> Aber wie?

o1



4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Orientierungsdimensionen der (Medien-) Bildung

» Was kann ich wissen? =2 Die Reflexion, wie verschiedene
Wissensbestande medial arrangiert werden.

» Was soll ich tun? - Die Reflexion von Handlungsoptionen, die sich in
konkreten sozialen Kontexten ergeben.

> Was ist der Mensch? =2 Die Reflexion von Grenzen — etwa zwischen
Eigenem und Anderen bzw. Fremden.

» Was darf ich hoffen? - Reflexion von Biografisierungsprozessen und
von subjektiven Relevanzen und Werten.
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Reflexion, wie verschiedene Wissensbestadnde medial arrangiert
werden.

» Kreation und Interpretation von lokalen Informationen - Koexistenz
unterschiedlicher Raumkonstruktionen (Riedberg: kinderfreundlich
versus unsicher) = Regionalisierungen verschiedener Individuen durch
Kommunikationsakte

» Unterschiedliche Informationstypen (z.B. Bilder, Text) - Reflexion bzgl.
Bilder, die immer auch anders gelesen werden kénnen

> Raumliche und zeitliche Dimension veranderlich = Raumkonstruktionen
von festen Zuschreibungen befreit
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Reflexion von Handlungsoptionen, die sich in konkreten sozialen
Kontexten ergeben.

» Ortsbezogene Hashtags befinden sich im Spannungsfeld zwischen
Inszenierungs- und Authentizitatsanspruch

» Vermittlungsinstanz von Erfahrungen - Handlungsleitenden Charakter
- Besuch oder Meidung des Viertels

» Verantwortungsvolle Gemeinschaft - Welche handelnde Kraft kann
meine Raumkonstruktion entfalten?

» Zusammenhang zwischen dem Eigenen und Fremden
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Reflexion von Grenzen — etwa zwischen Eigenem und Anderen.
» Reflexion des Eigenen und des Fremden bzgl. Handlungsoptionen

» Grenzziehung zwischen Mensch und Technik
—> der Phoneur bzw. der Smombie
—> zugleich Zuschauer und Kommentator der Welt, der durch sein
Verhalten den offentlichen Raum verandert
-> Produktionsweise des Raumes: Neukonfiguration zwischen
Subjekt und 6ffentlichen Raum (Beispiel Pokémon Go)
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Reflexion von Biografisierungsprozessen
» Veranderungen von Mustern des Selbst- und Weltbezugs
» Wir verhalten uns nicht zu, sondern in Medien

» Selektion von Informationen vor dem Hintergrund unseres
Lebenskontextes

» Ortsbezogene Hashtags kdnnen Teil unseres physisch-materiellen
Sozialraums sein

» Ortsbezogene Hashtags mit direktem Lebensbezug - Welchen Einfluss
haben die wiederum auf meinen Selbst- und Weltbezug?
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Aufgabe: Ortsbezogene Hashtags und Raumkonstruktionen

1. Recherchiere auf Instagram, Facebook und/oder Twitter mittels

ortbezogenen Hashtags nach Beitragen (Posts) Uber die Stadt in der du
lebst (ca. 10 Min).

2. Wahle drei Beitrage (Post) aus.

3. Vervollstandige folgende Tabelle:

Post 1
Post 2

Post 3

4. Diskutiere folgende Fragen (siehe nachste Folien)
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Reflexion, wie verschiedene Wissensbestande medial arrangiert
werden

» Welche Grinde gibt es flr die Entstehung unterschiedlicher Raumkonstruktionen fr einen
Stadtbezirk?

» Kannst du Momente nennen, in denen du durch deine personlichen Erlebnisse einen Raum
durch einen Post eine bestimmte Bedeutung zugewiesen hast?

» Wie kannst du den Wahrheitsgehalt einer raumlichen Bedeutungszuweisung in einem Post
uberprifen?

> Diskutiere, ob ein Ort durch viele verbundene Hashtags an Bedeutung in sozialen
Netzwerken gewinnen kann.

» Wie erklarst du dir, dass du eine Einstellung zu einem Ort hast, ohne jemals an diesem Ort
gewesen zu sein?

» Wie erklarst du dir, dass viele Bilder mit vielen scheinbar unpassenden Hashtags versehen
sind?

» Wie wichtig ist die #-Funktion fir dich? Wie oft benutzt du sie selbst und warum bzw. warum
nicht?

» Bestimmst du die Auswahl deiner Hashtags in Posts auf das Thema deines Bildes oder auf
die Popularitat des Hashtags?
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Reflexion des Handlungsbezugs

» Ein Post Uber eine private Gartenparty mit Freibier wird Giber Facebook viral verbreitet.
Welche Auswirkungen kénnte der Post auf die Handlungen der Facebook User haben?

> In Facebook wird ein Video gepostet, auf dem zu sehen ist, wie eine Person im Berliner
Stadtteil Mitte verprugelt wird. Welchen Einfluss kdnnte der Post auf die Handlungen der
Berliner Bevolkerung haben?

» Welche Auswirkungen kann ein durch Posts auf Online-Plattformen geschaffenes
negatives Image fur die Bewohner des betroffenen Bezirks haben? Welche
Schlussfolgerungen ziehst du daraus fir dich selbst und dein Handeln?

» Auf Instagram postet einer deiner Freunde ein Bild eines Kiosks, den er augenscheinlich
mit anderen Beteiligten absichtlich beschadigt hat. Die Bildunterschrift lautet: ,Fallt hier ja
eh keinem auf!* Erklare welcher Eindruck von dem Stadtteil entsteht und warum das Bild
andere zum Nachahmen veranlassen konnte.
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Reflexion von Grenzen

» Beschreibe Situationen, in denen du dir tber dein Smartphone Informationen
Uber einen Ort suchst, an dem du dich gerade befindest?

» Ein Bekannter sitzt an einem offentlichen Platz und ist in sein Smartphone
vertieft. Sprichst du ihn an oder nicht?

» Wie verandert das Smartphone das soziale miteinander auf 6ffentlichen Platzen?

Manche Stadte Uberlegen, die Verkehrszeichen auch auf die Birgersteige zu

zeichnen, damit die Smartphone-Benutzer sicherer durch die Stadt gehen

konnen. Nimm Stellung zu diesen Uberlegungen.

» Welchen Einfluss hat die Nutzung des Smartphones auf 6ffentlichen Platzen?
Liste Vor- und Nachteile auf und begriinde jewelils.

Y
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4. Geographische Bildungspotentiale sozialer Medien

Reflexion von Biografisierungsprozessen

>

>
>

Y VYV

Beeinflussen Urlaubsposts deiner Freunde oder von Bloggern deine nachsten
Reiseziele?

Welche Art von Posts konnen jemanden dazu bewegen umzuziehen?

Inwieweit beeinflussen Posts mit Raumbezug von deinen Freunden dein eigenes
Denken und Handeln bezlglich des angesprochenen Raumes?

Haben Posts zu bestimmten Orten deine Entscheidungen beziglich dieser Orte
verandert?

Erklare wie wichtig sind dir Posts tber deinen Wohnort und deine Geburtsstadt?

Wie reagierst du auf negative Posts Uber deinen Wohnort und deine
Geburtsstadt?
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4. Bildungsanlasse der sozialen Medien fir geographische Bildung

Offene Forschungsfragen

» Hashtaganalyse: kontextuelle Betrachtung von Konsument/-innen,
Produzent/-innen und Prosument/-innen und Bedingungen ihres
Handelns untersuchen

» Analyse von Informationsgehalt und Informationssinn -
Sentimetsanalysen (Thema, Einstellungen usw.)

» Rolle von Social Bots analysieren

» Fazit: Verstarktes Augenmerk auf die Vielfalt der raumlichen Prozesse in
sozialen Medien legen - zentraler Teil des Alltagslebens und entfalten
dementsprechend eine grol3e Wirkmachtigkeit.

» BMBF-Ausschreibung ,Digitalisierung in der kulturellen Bildung* -
,Virale Raumkonstruktionen in kulturellen Bildungsprozessen*
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5. Fazit: Zielgruppe und Inhalte geographischer Geomedienbildung

nicht nur medial-
technische, sondern vor
allem lebensweltliche,
politische Dimension!

participation

alternative spatial scenarios
map reading competence

info access

spatial

citizen

~

Geomedien basiertes:
» Konsumieren

» Produzieren

» Analysieren

» Prosumieren

» Social Networking
» Reflektieren

spatial
analyst

I %.

>
606 application/ t';'3‘5//;{;,)’
@Q’ user interface
G "
& —  Spatial

Data
Infrastructures

spatial information
system manager

Spahren von Aktivitaten und Rollen im Bereich digitaler Geoinformation

verandert nach Gryl & Jekel 2012
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5. Fazit: Zielgruppe und Inhalte geographischer Geomedienbildung

Diskussionthesen

» Welchen Einfluss haben Raumkonstruktionen aus sozialen Medien auf
Jugendliche?

» Friahzeitig im Bildungsverlauf digitale Geomedien in der Schule
thematisieren

» Primat des Technischen wird aufgegeben zugunsten fachlicher und
reflexiver Fahigkeiten

» ,wahrer” Bildungsaspekt bzgl. digitaler Geomedien ist Reflexion

» Lehrkrafte verfigen oftmals tber wenig technische Fahigkeiten, aber
Uber eine grol3e Reflexionskompetenz

» Maoglichkeit fur die Lehrkrafte geographische Lernumgebungen zu
gestalten und nicht nur auf Hard- und Softwarehersteller zu reagieren
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Herzlichen Dank
fur die Aufmerksamkeit!
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